
根据《国家税务总局 财政
部 中国人民银行关于进一步
加强代扣代收代征税款手续费
管理的通知》规定，代扣、代收
扣缴义务人和代征人应于每年
3月 31日前，向税务机关提交
上一年度“三代”税款手续费
（指代扣代缴、代收代缴和委托
代征税款所产生的手续费）申
请相关资料，因“三代”单位或
个人自身原因，未及时提交申
请的，视为自动放弃上一年度

“三代”税款手续费。
根据《中华人民共和国个

人所得税法》第十七条规定，对
扣缴义务人按照所扣缴的税
款，付给百分之二的手续费。自
2025 年 1 月 1 日至 3 月 31
日，扣缴单位财务人员可通过
自然人电子税务局（扣缴端）
“退付手续费核对”模块申请办
理 2024年度个人所得税扣缴
手续费退付。

央视新闻 2月 12日

“三代”税款手续费退付申请 3月底截止

生活小贴士

超 2000万人申请购买“国补”手机
当面签收当场激活“有点难”

近期，自新一轮国补将手
机、平板、智能手表（手环）纳
入补贴，国补手机成为热门单
品，已有超 2000万人申请。

冲着补贴优惠，小蔡为自
己、帮父母一共两次在线上买
国补手机，一方面为加起来享
受了上千元的补贴而惊喜，另
一方面，“手机签收有点难”也
让她留下了颇深的印象。
“签收手机的时候在冷风

中和快递员整了半个小时，总
是卡在最后一步，快递员上传
完照片一直显示超时。”尝试
了半天，小蔡和快递员才发
现，没通过的原因是手机四个
角和盒子四个角没拍全；过了
两天，小蔡又帮父母买部国补
手机，第二部手机在当面签收
时，快递员发现系统怎么也登
不上去，于是先把手机带走，
等到下午系统恢复了，再重新
配送和签收。

事实上，和小蔡有相似经
历的人不在少数，在各类平台
上，“国补手机签收难”也成为
热门话题。
“以前把手机送到用户手

里，签收了订单就完成了，现在还
要当面拆开包装，上传资料，审
核通过，才能完成签收，完成一
单。”快递员吕先生告诉记者。

记者看到，在上海市商务
委发布的家电家具家装消费
品补贴政策中强调，“本次活

动面向个人消费者。开具的发
票抬头为个人，开票金额包含
补贴金额。”为了让国家补贴实
实在在惠及个人，本轮的国补
管控也有所升级。

记者了解到，当下除了京
东之外，淘宝、苏宁等平台均能
线上享受国补，而其中一些平
台的送货方为第三方物流公
司，也需进行当面签收、当场激
活等操作。

国补手机签收有点难，除
了快递员未经系统培训，操作
不熟练，系统卡顿等问题，有些
人的“难”点还在于，买了苹果
智能手表，但手头只有安卓手
机，无法进行激活操作。

在签收了一次国补手机
后，上海市民马婧呼吁：“能不
能像国补家电一样，简化国补
手机的验证流程。”

□吴琼
《新闻晨报》2月 14日

●员工重复使用原公司代码字节跳动被判赔 8266万
2月 13日，美摄科技官方微博号发布声明称，关于美摄公司

起诉字节跳动旗下抖音等 8款产品代码抄袭系列案终审胜诉，字
节跳动被判赔 8266万元。据介绍，美摄科技是一家智能视音频解
决方案服务商。据抖音集团副总裁李亮 13日微博帖文介绍，一名
曾经在美摄工作过的工程师，离职两年半后加入了字节跳动。在
字节工作期间，写代码时重复使用了一部分他在美摄工作时写过
的代码（经司法鉴定，相关重复代码占比很小，不超过美摄软件的
4%、抖音的 0.8%）。这种行为属于严重违规，抖音公司明令禁止。目
前该员工已经离职。

九派新闻 2月 13日

●“0佣金”打头阵京东正式入局外卖市场
2月 11日，京东外卖正式启动“品质堂食餐饮商家”招募，

2025年 5月 1日前入驻的商家全年免佣金。此次商家招募只限
“品质堂食餐厅”，这是京东首次对外承认已“进军”外卖市场。

□蒋永霞
《中国商报》2月 12日

27岁女孩接班成“厂二代”
成功带领服装工厂转型

经世评谭

“杨丽华”频频出镜
2月 10日，记者在一家在线

阅读平台看到一则视频广告，“广
东吴师傅”说自己在网上看到“很
火的杨丽华”，称“春蕊医生要是
没有把腰突调理舒服，全部由厂
家来负责”。随后，一名自称“杨丽
华”的女士面对镜头说：“我杨丽
华再次强调，如果没有让你的腰
椎变舒服，我将退出行业。”

同样的场景、同样的广告词
出现在“阿里健康优选”“康联星
旗舰店”发布的视频广告中，只不
过“广东吴师傅”变成了“天津郭
大爷”“四川陈先生”，他们都称在
网上看到“很火的杨丽华”，抱着
试试的心态去买了相关产品，并
推荐给大家。记者发现，上述 3家
企业不同、产品不同，但老板都是
“杨丽华”。

虚假人设扰乱市场
记者调查发现，在“三品一械”

（即保健品、药品、化妆品及医疗器
械领域）广告领域爆红的，除了“杨
丽华”外，还有老板娘“刘丽华”“张
春兰”、研究员“扎西拉姆”等。

资深互联网从业者沙鹏成告

诉记者，“杨丽华”爆红是一个广
告“造神”的现象，是商业利益驱
动下的虚假人设的塑造。当“杨丽
华”成“老板娘”时，被广告塑造成
成功的企业家，传递出“专业、慈
善、亲民”的形象，容易获得消费者
的信任；当“杨丽华”成“女博士”
时，被广告塑造成“天才少年”，加
上“高学历”背景，进一步强化了专
业性。尤其在“三品一械”领域，消
费者更倾向于相信“专家”推荐。商
家通过塑造“杨丽华”这一形象，降
低广告制作成本，并重复使用同一
视频和人物形象，形成规模化“刷
屏效应”，同时利用她的“权威人
设”快速打开市场，最大化提高广

告的投入产出比。
2月 10日，知名危机公关专

家詹军豪在接受记者采访时表示，
上述虚假人设营销乱象之所以产
生，也是因为平台审核机制存在漏
洞，对广告主资质审查及代言人真
实性核验不足，导致虚假内容得以
传播；且违法成本低，现行法律对
新型短视频虚假广告的界定与惩
处力度不足，难以形成震慑。

詹军豪表示，商家的行为已
经触碰了法律红线，涉嫌违反广
告法、消费者权益保护法的相关
规定，涉嫌构成了虚假宣传，既欺
骗了消费者，又扰乱了正常的市
场秩序。

亟待各方合力“医治”
2月 11日，中国法学会消费

者权益保护法研究会民法专家告
诉记者，通过免费阅读平台宣传
商品，是一种新业态。互联网广告
必须遵循相关法律法规，广告主
应当对药品、医疗器械、保健食品
和特殊医学用途配方食品广告内
容的真实性和合法性负责。互联
网平台经营者在提供互联网信息
服务过程中应当采取措施防范、

制止违法广告。另外，不少老年人
沉迷网络视频，更容易受到虚假
宣传保健食品、药品和医疗器械
等功效的网络视频欺骗和误导，
导致权益受到损害。

未经审查不得发布互联
网医药广告

2月 10日，福建省广告协会
监事长黄曙光接受采访时表示，
《互联网广告管理办法》规定，发
布医疗、药品、医疗器械、农药、兽
药、保健食品、特殊医学用途配方
食品广告等法律、行政法规规定
应当进行审查的广告，应当在发
布前由广告审查机关对广告内容
进行审查；未经审查，不得发布。
广告法规定，保健食品广告不得
含有下列内容：表示功效、安全性
的断言或者保证；涉及疾病预防、
治疗功能；声称或者暗示广告商
品为保障健康所必需；利用广告
代言人作推荐、证明。

□张文章
《中国消费者报》2月 17日

虚假宣传，触碰法律红线

“老板娘”带货营销乱象亟待“医治”

1998 年出生的黄渝湘
已经接手家里的羊绒大衣工
厂两年，是个地道的“厂二
代”。虽然接手时间还不太长，
但已经主导了工厂的运营。从
没有现金流的开局，到现在
一个平台就能卖上千万元。

近日，黄金价格势如破竹，
持续刷新纪录。伦敦金一度站上
2940美元 /盎司。虽然 14日国
际金价显著下跌，跌幅超过
1.5%，但截至上周，国际金价站
稳每盎司 2900美元关口，全周
累计上涨 0.45%。
“不少消费者受‘买涨不买

跌’心理影响，购金热情只增不
减，黄金首饰和金条的销量均在
增长。”某金店销售负责人向记
者表示。在沪上各大金店，营业
员纷纷预测“金价分分钟要上
900元”，消费者则抛出“还能再
买吗”的疑问。

记者走访发现，不少年轻人

“淘金”有妙招。消费者周小姐就
选择在线上平台下单，年初她打
算为自己选购一条黄金手串，逛
了多家线下门店综合比价，最后
在抖音平台的中国黄金官方店铺
选购了一条约 3.4克的足金碎金
手串。这条手串折算下来每克金
价不到 693元，这些天金价上涨，
同款手串价格涨到每克 765元，
但仍低于线下门店的售价。

除了在网上“淘金”之外，过
去属于行业“边角料”的贴金调
换业务持续升温。记者在上海豫
园商城多家金店观察到，近一半
顾客拿着旧金在咨询贴金调换。
在潮宏基柜台，一位消费者拿着

42克的手镯在柜面咨询，营业员
给出了两种方案：一是先回购，
然后按当日优惠价购买新品；二
是选择“贴金调换”，贴点钱买克
数更重的产品。

有业内人士指出，当前金价
已处历史高位，短期回调风险不
容忽视。在金价持续上涨的背景
下，市场情绪虽然高昂，但投资
者仍需保持谨慎，警惕可能出现
的回调压力，避免“追涨杀跌”。

此外，“高价回购”和“保本
理财”等骗局也值得投资者高度
警惕。一些不法分子利用投资者
对金价上涨的期待，通过虚假承
诺高价回购黄金或提供保本理

财产品来诱骗投资者。这些骗局
往往存在诸多风险，如资金链断
裂、无法兑现承诺等，最终导致
投资者损失惨重。
□徐晶卉郭凡熙向纭嬉吉雪娇
综编自《文汇报》《金融投资报》、

央视财经 2月 15日、12日

每盎司突破 美元
金价飙上历史新高，投资者还能“上车”吗？

近日，据相关平台数据，不少
“厂二代”已接手家族业务，传统
工厂的业务经营模式和理念也随
之变化。过去老一辈创业者只需
扩大生产、低价竞争即可获利的
高速增长期不再，“厂二代”需要
在存量市场中寻找机会。接手了
家里的羊绒大衣工厂的“98年女
老板”黄渝湘就是其中一个。

开局苦于没有现金流
“开始接手的时候，工厂有

些变故，现金流没有，高管离职，
只有几百万元库存的衣服。我们
厂是非常传统的服装工厂，所以
当时就是尽快把衣服卖掉，变库
存为现金流。”

黄渝湘称：“我接手后马上
就进行了转型，做线上零售，把
羊绒大衣和混纺的大衣全部进
行直播，用电商消化掉，变成现
金。这两年业务从 B端慢慢转移
到 C端，很多平台已经切入得不
错，也越做越好。”

黄渝湘表示，这个过程其实
对她来说不是太难。学会计专业
的黄渝湘，2020年毕业就进入京
东做了三年采销经理，然后去
Shopee 东南亚跨境电商做了一
年服装采销经理。
“秉承互联网对我的教育，还

有我对外贸市场的感知，所以回来
接手的时候，我很快就把电商知识

运用到传统工厂身上。”黄渝湘表
示，这也是她跟父亲很大的不同
点，从传统的服装工厂，变成现代
化转型的互联网 +服装工厂。

多平台布局做到千万级销量
“一开始我大概花了三四个

月的时间，把抖音账号做了起来，
库存卖掉之后，就快速投入到新
的试验阶段，马上复制了另外几
个账号。第二年开始做视频号和
小红书，今年开始做亚马逊和
TikTok。”
“尤其是我们入驻 1688平台

（阿里巴巴集团旗下的电子商务
平台）第一年，就做到了千万元销
量。这也是我和父亲的不同，父亲
没有我现在的客观条件，因为当
时没有人手做这件事，也没有人
懂电商，所以没有抓住 1688。直到
前两年我回来时，1688 小二客服
说服了我：1688的赛道和平台上
面，没有人卖高客单女装，你做了
就是唯一，是没有竞争对手的。”
“所以我果断进入，当你有一

个成功的案例之后，快速复制就
会很简单，因为方法论核心是稳
定的。方法论不断复制，裂变就会
成功。”黄渝湘称。

与父辈仍有差距
“在过去，工厂产品的受众群

是 40岁以上的高知女性，现在客
户的代言人是欧阳娜娜。可以看
到，我们无论是设计还是用户画
像都在变年轻。”通过熟练运用小
红书等平台，黄渝湘和团队采取
小单快返模式，紧抓当下的流行
趋势。“尽管父亲很难认同部分衣
服的款式，但这些款都卖得很

火。”黄渝湘很清楚，主流消费力已
经逐步变成年轻一代，这其中还有
价格提升的空间。

虽然现在黄渝湘接手的工厂
营收提上来了，但是她仍不满意。
黄渝湘承认，她和父辈还是有差
距，主要是阅历上的差距。
“举个例子，我们年前接了一

个大订单，我父亲的经营理念和策
略是，这是一个大客户，一年做 40
万至 50万件衣服很正常，他为了
抓住这个客户可能报价 350元，这
样我们的利润点会很低，按照我的
报价，我会报到 400元左右。我们
经常会因为这样的事情产生争吵，
我觉得我守住了底线。但是我父亲
的理念是如果你想要抓住这个客
户，你势必要把自己的一些利润让
出来，要把客户培养起来，让客户
越来越大。”黄渝湘称。
“通过两至三轮报价以后，我

确实把客户越做越小了。慢慢意
识到自己这个方法是错的，我认可
了父亲的方法。我父亲可以把客户
做得越来越大，培养得越来越强，
这是我跟他明显的差异。现在我
的理念也发生了变化，在慢慢学习
他的一些方法，还没有他用得炉火
纯青，我感觉这是我和他阅历上的
差距，不会放长线钓大鱼。”

□吴涛何倩
综编自中国新闻网、《北京商报》

2月 13日
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近日，记者调查发现，
同样的视频、同样的肖像
被多个商家反复使用，导
致“杨丽华”在平台上无处
不在，其出镜“代言”的产
品多集中在“三品一械”。

“厂二代”黄渝湘。吴涛摄

理财天地

法苑

姻法务链接

数据棱镜

荫2月 18日上午，最高检举办新闻发布会，最高人民检察
院副检察长葛晓燕介绍说，2024年检察机关起诉扰乱市场秩
序犯罪 4万余人，同比上升 21%。

□韩
中国青年报客户端 2月 18日

荫近日，湖北明确，今年 1月 1日至 12月 31日，报废符
合相关条件旧车并购买新能源乘用车的个人消费者，给予 2
万元补贴。

□胡勇谋
《楚天都市报》2月 16日

荫据新加坡《联合早报》网站 2月 17日报道，俄罗斯法院
裁定谷歌在油管（YouTube）发布教导俄罗斯士兵如何投降的视
频内容，因此对谷歌处以 380万卢布（约合 30万元人民币）罚款。

《参考消息》2月 18日

中国银河证券研究认为，
全球央行购金步伐加快，中国
央行连续三个月增持黄金，美
国部分州承认黄金为法定货
币，市场对黄金的长期投资价
值进一步增强。全球经济不确
定性和央行购金需求可能成
为推动金价上涨的关键因素。

□张小洁
《经济参考报》2月 11日

姻法务链接
推动金价上涨的关键因素
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